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1. Säule: iTunes



2. Säule: die iPod Familie



3. Säule: der iTunes MusicStore



iTunes



iPod



Ecosystem iPod



iPod im Auto



Wirtschaftswoche STERN



iTunes Music Store



iTunes Music Store

• Einheitliche Preisgestaltung: 0,99 EURO, 9.99 EURO
• Zahlung per Kreditkarte, Firstgate, Prepaid Cards
• Partner-Programm mit Umsatzbeteiligung: Affiliate 

Program
• Einheitliches DRM
• 30 Sekunden vorhören möglich
• Angebote: 4 Majors, über 1000 Indies, Hörbücher, 

Musikvideos
• Katalog: in den USA über 1,5 Mio. Songs,                        

in Deutschland über 1,3 Mio. Songs
• Neue Musikangebote: Unveröffent. Tracks, 

Livemitschnitte z.B. Live 8
• Community: iMix, Podcasts
• Werbefrei



iTunes Music Store

• Weltweit:
• 19 MusicStores haben über 500 Mio. Songs verkauft,
• 1,3 Mio. Songs pro Tag
• Circa 42 % Alben, 58 % einzelne Songs
• Über 15 Mio. iPods verkauft
• Halo-Effekt
• Podcasting



Bewertung

• Der Musikhörer wird nicht kriminalisiert sondern erhält ein 
attraktives Angebot

• Branchenfremde IT-Unternehmen übernehmen aufgrund 
technologischer Voraussetzungen die Online-Musik-
Distribution

• Legale Online Musikdienste können mit Filesharing-
Diensten mithalten

• Abodienste werden sich nicht durchsetzen, der 
Verbraucher will die Musik ein Leben lang besitzen

• Musik-Download-Plattform iTunes macht Gewinn




