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Zugang zu TV-Inhalten 2010 B3R retmerson
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Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland
Quelle: ARD/ZDF-Massenkommunikation 2010 / GFK TV Scope




Zugang zu Fernsehinhalten April 2011
12- bisi729—Jéhrige

. 96%

ophocs
2

G Qlileo IEesthemen'
[

| Sy
Quelle: Jugendtrend 2011

B3R

Unternehmensplanung
und Medienforschung




B{ Unternehmensplanung
und Medienforschung




TV-Trends 20207?

Fragmentierung

Single-lzation

Inspirience/
Lifestyling
on demand

user generatec
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Videoportale

Interactive TV
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