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Welche Geschaftsmodelle gibt es?

ERLOSFORMEN
nutzunsabhangig || nutzungsunabhéangig via Unternehmen I via Staat
Abo:
| Pay TV
Pay per Channel
Bereitstellungsgebiihr: Subvention
jbung (nichtin

HD+ (via Sat)
Kabelempfang (ftac)*
| IPTV (ftac)

Zwangsabgaben:
Rundfunkgeblhr

Deutschland)

DIREKT

*) ftac: free-to-air channels

TNS Infratest MediaResearch
= .l: .t .t Munchner Kreis: Fachkonferenz ,New TV - Fernsehlandschaften 2015*
Intrates 10.05.2011, Dr. Oliver Ecke, TNS Infratest
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Relevante Umsatze?

MUNCHNER Lll')

ERLOSFORMEN
nutzunsabhangig || nutzungsunabhangig via Unternehmen I via Staat
einmalig regelmaBig
Abo
Transaktions-TV:
~€1.2
~€1,7 Mrd. A’;SFCIP;;{B' Ber.-
I toraki v schaltungs Gebuhr Werbung
nteraktions-TV: _aebiihr:
gebthr: | 1 ~ €33 ~€3,9 Mrd.
k.A.
~ € 0,2 Mrd. Zwangs- /
abgaben
~€45°
DIREKT INDIREKT
Quellen: VPRT Prognose 2010, Booz & Company, Media Perspektiven, eigene Berechnungen
TNS Infratest MediaResearch
5 ! e P _ .
INFratest  Togaamm.or.one e T it 3 KREIS
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Was kann Forschung leisten?

nutzunsabhangig

Transaktions-TV:
~€1,7 Mrd.
Interaktions-TV:

~ € 0,2 Mrd.

TNS Infratest MediaResearch
< Munchner Kreis: Fachkonferenz ,New TV - Fernsehlandschaften 2015* K R E | S
10.05.2011, Dr. Oliver Ecke, TNS Infratest

Transaktionsfernsehen:

Klassische Medienforschung kommt hier eher nicht
zum Einsatz

Marketingforschung hilft weiter:
o Wie erreiche ich Awareness?
o Was sind Trends im Markt?
Interaktionsfernsehen:

Medien- und Marktforschung im Grunde nicht
notwendig: Trial and Error

MUNCHNER Lll')
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Was kann Forschung leisten?

m— Abo:
nutzungsunabhangig
. Kundenzufriedenheit
einmalig regelmasig
Preisforschung
Abo
~€12 Programmforschung / Paketstruktur
Anschlul3- . .-
sy Ber.- Bereitstellungsgebiihr, AnschluB-
schaltungs| | Gebuhr / Freischaltungsgebiihr :
-gebiihr: ~ € 3,3
KA. Kundenzufriedenheit, Preisforschung
Zwangs-
abgaben Zwangsabgaben:
~€4,5 e
Legitimationsforschung: Image & Akzeptanz,
Programmforschung
NS Infratest MediaResearch . MUNCHNER Lll '%
10.05.2011, Dr Olver Ecke. TNG Infratest KREIS ML
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Was kann Forschung leisten?

Werbung:
Werbetragerkontakte
Werbemittelkontakte

via Unternehmen

Werbewirkung
Defizite :

Derzeit noch weitgehend isolierte Reichweiten-
Werbung forschung der Werbetragergattungen und deshalb
~ €3,9 Mrd. unzureichende Moglichkeiten in der
(standardisierten) Werbeplanung: ,Silo-
Betrachtung*

Ausblick :

Crossmedia- / Intermedia-Forschung optimieren und
als Standard etablieren

TNS Infratest MediaResearch M U NCHNER Lll 'J
- Miinchner Kreis: Fachkonferenz ,New TV - Fernsehlandschaften 2015 KREIS r(l '1

10.05.2011, Dr. Oliver Ecke, TNS Infratest




: --ﬂﬂlﬁ
-_!--III

i%-w”ﬁ

MUNCHNER al"a
KREIS V’“]"




