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Das führende Web 2.0 Portal 

in Deutschland



Yahoo!‘s Ziel ist es, Menschen zu verbinden:

mit ihren Leidenschaften,

Yahoo! Mission Statement
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mit ihren Leidenschaften,

ihren Communities und 

dem Wissen der Welt
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Yahoo! Media &  Yahoo! Search

Media Search
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Yahoo! Marketplace & Yahoo! Connected Life

Marketplace Connected Life
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Yahoo! Vier-Säulen-Strategie

Suche

Personalisierung
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Web 2.0 – das veränderte Internet

Massen- Mein Social 
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“Head & Tail” Inhalte
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Aktienkurse

Pop-Videos

Redaktionell aufbereitete Nachrichten

User Generated Content (UGC)
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Anzahl der Inhalte (Wissensbausteine)

“Best of Tail” Inhalte 

User Generated Content (UGC)
Y! Clever Fragen / Antworten

Fotos (Flickr)
Amateur Videos (Y! Video)  
Podcasts

Meinungen zu Sportergebnissen
Musik User Reviews
Reiseerfahrungen
Tags & Bookmarks



Web 2.0 – wie es Yahoo! versteht

� User Generated Content - User entwickeln sich von Konsumenten 
zu Produzenten

� Wachsende Bedeutung von Communities und Social Networking
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� Stärkere Personalisierung und Individualisierung der Angebote

� Verlagerung von Privatem in die Öffentlichkeit –
teilen von Inhalten mit anderen Usern

� Steigende Mobilität von Nutzern und Internetnutzung



Yahoo! Clever

Die Internetsuche im Web 2.0

• Social Search

• Suche über die Community: 
Einer weiß es immer!

• Komplette Fragen statt 
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• Komplette Fragen statt 
Stichwörter

• Individuelle, persönliche 
Antworten statt Links

• Ranking der Antworten 
bestimmt die Community

• Einbindung von Messenger, 
Mail, 360°, Fotoalbum etc.

• Beta-Launch: Juni 2006

• Offizielle Version: Oktober 2006

Über 250 Millionen Antworten und
mehr als 90 Millionen Nutzer weltweit



� Eurosport und Yahoo! starten führende   
Web 2.0 Sportseite für Europa 

� Verknüpfung der Yahoo! Online-Expertise 

Yahoo! und Eurosport

Web 2.0 „Themenwelten“
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� Verknüpfung der Yahoo! Online-Expertise 
und den hochwertigen Inhalten von 
Eurosport zu einer neuartigen Informations-
und Sport-Community

� Diese Kombination ermöglicht den Nutzern 
ein neues Sporterlebnis im Internet und 
bietet den Werbetreibenden eine weitere 
attraktive Werbeplattform



Muster 
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Web 2.0 Produkte und Services 

� Mein Web 2.0

� Yahoo! 360°

� Yahoo! Clever

� Yahoo! Mail
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� Yahoo! Mail

� Yahoo! Video

� Yahoo! Musik

� Yahoo! Fotos

� Yahoo! Go 



Yahoo! Go 2.0 im Überblick

� Yahoo! Go 2.0 ist die Java-basierte Folgeversion 
des 2006 gestarteten Services Yahoo! Go 1.0 für 
Symbian- und Windows-basierte Mobiltelefone

� Yahoo! Go 2.0 bietet: oneSearch, mobiles Foto-
Sharing, Mail & Messenger, Synchronisation online 
gespeicherter Daten, Adressen und Termine, 
personalisierbare Informations-Services wie Yahoo! 
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personalisierbare Informations-Services wie Yahoo! 
Nachrichten, Sport oder Finanzen

Yahoo! Go 2.0 hat im 
Februar 2007 bereits über 
400.000 Nutzer!



Yahoo! Mobile Werbeplattform 

� Bisher konnten Werbekunden beispielsweise in UK und in den USA Textanzeigen 
auf Yahoo! Mobile schalten 

� Seit Mitte Februar können Werbekunden Handynutzer nun auch mit grafischen 
Kampagnen erreichen 

� Mobile grafische Werbung und Kommerzielle Suche in Kombination machen es 
Werbekunden von Yahoo! möglich, mit weltweiten Werbekampagnen Millionen 
von Konsumenten über deren Mobiltelefone zu erreichen
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Yahoo! Behavioural Targeting

Seiten, 
die der Nutzer 

besucht

Begriffe, 
nach denen der

User sucht
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Kampagnen, 
auf die der 

Kunde klickt



Yahoo!‘s Ziel ist es, Menschen zu verbinden:

mit ihren Leidenschaften,

Yahoo! Mission Statement
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mit ihren Leidenschaften,

ihren Communities und 

dem Wissen der Welt



Vielen Dank!
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Vielen Dank!
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Economics of the Search Tail
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“Big Brother”

“Britney Spears”

“Star Wars”
Search aggregates the fragmented Users and 

Content in both the Head and the Tail in one place, 
providing opportunities for Users, Publishers and 

Advertisers
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Query Ranked by Volume

“Coldplay Video”

“Builder London”

“hypnerotomachia”
“intelligent control algorithms”

“astm grease working machine”
“what is speech recognition?”

“datagrid control access”
“cpr images”

“ghc working paper”
“dna database echr compatible”



Yahoo! Go 2.0 im Überblick

� Yahoo! Go 2.0 ist die Java-basierte Folgeversion 
des 2006 gestarteten Services Yahoo! Go 1.0 für 
Symbian- und Windows-basierte Mobiltelefone

� Yahoo! Go 2.0 bietet: oneSearch, mobiles Foto-
Sharing, Mail & Messenger, Synchronisation online 
gespeicherter Daten, Adressen und Termine, 
personalisierbare Informations-Services wie Yahoo! 
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personalisierbare Informations-Services wie Yahoo! 
Nachrichten, Sport oder Finanzen

Yahoo! Go 2.0 hat im 
Februar 2007 bereits über 
400.000 Nutzer!



Yahoo! Go 2.0 goes gamma

Die aktuelle Gamma-Version bietet zusätzlich:

� direkte Suche auf Stadtplänen und Landkarten

� bequemen Austausch von Yahoo! oneSearch-Ergebnissen 
und Nachrichten
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Aktuelle Kooperationen: 

� Gerätehersteller Nokia, LG, Motorola

� Netzbetreiber: Vodafone

� Mobilfunk Discounter: simyo

���� Yahoo Go! 2.0 ist derzeit auf mehr als 100 aktuellen Handymodellen installierbar!



Yahoo! Mobile Services 

� Mehr als 13 Mio. User haben 2006 den 
Mobilen Web Service von Yahoo! genutzt –
und generierten 600 Mio. Page Views pro 
Monat.1

� Über den Web-basierten mobilen Dienst 
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� Über den Web-basierten mobilen Dienst 
erhalten Handy-Nutzer von unterwegs 
schnellen Zugang zu allen Diensten von 
Yahoo!, z.B. E-Mail, Instant Messaging, 
Suche oder Sport- und Finanznachrichten

Quelle: 1  mMetrics, July 2006 



Web 2.0 für die Hosentasche

�einfacher und mobiler Zugang zu diversen   
Yahoo! Services wie Mail, Foto, Messenger,  
Kalender oder Nachrichten

�spezielle auf die mobilen Bedürfnisse 
zugeschnittene Services: 

Yahoo! Go 2.0
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zugeschnittene Services: 

� OneSearch

� interaktive Stadtpläne

� lokale Informationen

�sämtliche Inhalte wie Fotos, Kontakte, Mails 
etc. werden kontinuierlich automatisch 
synchronisiert

�Java-basierter Service

�verfügbar auf mehr als 100 aktuellen Handy-
Modellen



�Produktempfehlungen und -diskussionen unter 
den Konsumenten in Web 2.0 Communities sind in 
Zukunft der Schlüssel für das Kaufverhalten. 

�Der Verkäufer muss sich heute auf gut informierte 
und vernetzte Kunden einstellen und sich auf den 
Dialog mit diesen einlassen. 

Online Marketing im Web 2.0
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�Yahoo! arbeitet ständig daran, neue 
Kommunikationswege und -mittel für seine Nutzer 
zu  entwickeln, sowie an Möglichkeiten für 
Werbetreibende, diese Nutzer zu erreichen. 

�Behavioral Targeting beobachtet das Online-
Verhalten der Nutzer und analysiert den Kunden 
umfassend nach seinem gesamten Verhalten und 
kann daraus auf sein aktuelles und detailliertes 
Produktinteresse schließen. 
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