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IntelligentMatch — Ein Verbundprojekt ...
Projektlaufzeit: 30 Monate

» Projektstart: 1. 07 2010
» Projekt-Ende: 31. 12 2012
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Online-Recherche zum Zwecke der ,,Inspiration

Keine Investition Bedarf an Lésung identifiziert. Investition in

Investition geplant Betrieb
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Eine schwierige Aufgabe ..

FUr die Absatzseite ist es mit
erheblichen Aufwanden und
Kosten verbunden, das eigene
Produktportfolio und
Leistungs-spektrum so im
WWW zu publizieren, dass es
leicht auffindbar und

Auf der Beschaffungsseite
mussen solche Produkte und
Dienstleistungen gefunden
sowie Lieferanten identifiziert
werden, die den
unternehmenseigenen
Anforderungen am besten

transparent wird:
= im eigenen Online-Shop,

* in elektronischen
Marktplatzen und
Katalogen

= sowie in groBBen
Suchmaschinen.

entsprechen

... und das in einem stetig

wachsend

en Angebot

... Uber unterschiedlichste
Datenquellen.
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Eine schwierige Aufgabe ...

'Ie|Zah| von Standards ZUr CPV proficl@ss

Gemeinsames Vokabular

eschreibung von Gutern und ihre T el@ss ey

Internationaler Standard zur

lomplexitat die erschwert eine e .

utomatisierte Produktrecherche und NACE st St

Statistische Systematik der

veschaffung spezieller Glter Gber ﬁwzzoozfzoos
as VWHNMVe ... eine Klammer zum Verschliefen

eines Briefumschlags ...~
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Grundlagen far Matchmaking spezifischer Guter

ﬁ e @ Effizienter recherchieren
®

Klassifikation mit Schlagworten

ﬁ Marktiiberblick gewinnen

Klassifikation

Qualitat des Empfehlungsdienstes

Komplexitiat des Ordnungssystems
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Qualitat des Empfehlungsdienstes

Klassifikation mit Schlagworten

2o

Klassifikation

Marktiiberblick gewinnen

Komplexitiat des Ordnungssystems
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Messe Frankfurt

Verantwortlich fur 81 Messen/Jahr weltweit
e |[AA
 Deutsche Buchmesse

*Ein wenig Angst vor social media und AliBaba.com

‘Messe zwischen den Messen
* Business Recommendations

'- messe frankfurt
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Semantic Recommendation for Online-Shops

Recommendations fur Produkte und business
recommendation for indivduelle Messen und
Themen

B messe frankfurt we make markets worldwids.

B Antiquititen & sammlerobjekte [ Elektronik

Kategarien puchitektur

B sutomobilindustrie

Musik, Instrumente & Medien B Schute & Sicherheit
Geschenke & Kunstgeuerbe Nahrungsmittel & Getrinke [ Spisle & Spielvaren

-
- Y .
B Heim, Haus & Garten Papier 8 Verpackung Textilien & Leder I tex ‘ ‘ = Login

BrMeu registrieren

B Passwort vergessen

B Beleuchtung B Industriegiter schmuck & Uhren apparel sourcing system
Birobadarf IT-Hard- & Scftware Schinheit & Gesundheit
-A +A t4s Drucken | B Empfehlen
oy v g B oncken| B Empfehlen
Business Matching fiir die
Productpilot MyProductpilot -Ubersicht- Productpilot Profilstatus texp ro C e ss Bekleidungsproduktion Kostenlos registrieren

Startseite MyProdudpilot dffnen - Firmenname
. | |
Productpilot entdecken £ “ it
Nachrichten des Productpilot-Teams Registrierter Nutze, . E-Mail *
Ensprachpartner ,
Katqorien 01.01.2009  Productpilet Team winscht sllen Usam ain.. [ |
01.01.2009  Productpilot Team wiinscht llen Userm sin.. orname *

Erveiterte Suhe

01,01.2009  Productpilot Team winscht allen Usem ein., Abmelden

Productpilot Aktionen Productpilot Assistent

Ihre Matchings - Dies konnte Sie interessieren:

| P beraich
B Prescebersid Profildaten

Passwort *
bearbeiten

Firmen:

MyProductpilot + Kostenlos zum passenden Geschaftspartner

i millzlurnen
(. '“'”‘EIH!]‘?'L Gamaisamkeit Hitschafsbersich Handal 3>
Handelsvermitung und GraBhandel (Impart und Export)

=> Lampen und Leuchten

[}

3 = Schnell zum Termin im Source it!-Areal
Nutzen Sie das volle

Potential von
Productpilot!

™ AGE akzeptieren *
« Mehr Effektivitdt fur [hr Messegeschaft

Nachrichten I Datenschutz akzsptisren *

Filllen Sie jetzt ihr PROFIL
vollstandig aus um basser
gefundan zu verdan,

weitere gute Griinde, Business Matching auszuprohieren

w Cepelia [}
Kontakte | Gemainsamkait: Witschaftsbaraich "Handal >>
Coprolic.’ Handelsvermittung und Grafhandel (Impart und Expart)

#5 Lampen und Leuchten igheit:
e p ) Profilvollstindigheit: 67%
Recherche Produkte: . )
Genindefshmetke der Firmna HaR ] neve Kontakte finden @  Erstellen Sie Thr Thr Profil wird mit dem potentiellen .M Kontaktieren Sie vorgeschlagene
Mein Profil keit: P 2% [ V] personliches Profil Geschaftspartner verglichen % Geschaftspartner direkt

Zubshir & Tuning = Tuning, Performance-Systeme &

E Ml Design-Veredlung »> Sportfahruerke Productpilot B geispiel-Profil ansehen Bgeispiel-Matching ansehen

weiterempfehlen

Beispiel-Kontakt ansehen

Taaesdadken dar Firms Gorke =}
Gemeissmkeits itschfisberch "Handel >
Handelsvermittung und Grofhandel (Tmpart und Export)
= Bettudsche

) y@ Yorteile Business Matching Unsere Partnerseiten Messe Frankfurt Informationen
I e
B Eeispielprofil B WRAP B Texprocess B Impressum
Marken: 7] B EBeispiel-Matching B MFG.com B Productpilot B Datenschutz
Marriz & Co B Beizpiel-Kantakt BallahoutSourcin B Messe Frankfurt BKontakt
MORRISS(F Gemeinsamkeit: Thr kantskt Harald Schrainer ist s 2
TF 7 Ansprechpartner dieser Matke,
[l

Powered by productpilot.com

AGHE

Datenschutzerklsrung

Kontakt

Impressum
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Semantic Recommendation for Online-Shops

Produkte und Kontakte

alle Aussteller

(% Wit schaftszueig
i \
.{:)58 Werlagswesen

I58.2 “erlegen van .

.(:)58.21 Werlegenwon .
.cIEE.QQ “erlegen van ..

[ :I Productpilot-Kategarie

,v,,J)IT-Hard- & Software

) J
praferierter Wirtschaftszweig g
= 100 Prozent g

tibergeordneter Wirtschaftszweig ﬁ 3
= 60 Prozent =

e

untergeordneter Wirtschaftszweig ﬁ

= 80 Prozent =

und préferierte Marktsituation

priferierte Productpilot-Kategori a
=
= 100 Prozent =

praferierte Productpilot-Kategorie 3
A
= 90 Prozent =

Kandidatenliste

¥
40 Prozent j

max. 80
3Pro§1t
w >
40 rlgre:));em 3
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productpilot.com — Business Matching ... Step 2

Kandidatenliste Kandidatenliste

)
Europa
IB Hersteller-Typ o
/ —
@ Geo-Region
Q}Deutschland
R)OEM—Hersteller 3

praferierte

sowie iiber- un
priferierter Herstellert max. 80 Prozent

= 100 Prozent j

ohne Herstellertyp

= 95Prozent 3 j
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productpilot.com — Business Matching ... Step 3

ﬂ ist schnell am Markt
J)lst service- und .. ‘I) alog (Print und

= " = Wmschaﬁhche .
i) ——
J)ISI preisorientiart

Venrlehskanal

* Handelswertre

1‘7:" bietet ... J’)ls!m

3)Grur3handel

=
i Hauptkunde
N

praferiert Produkte it folyendem Prelsniveau Endkunden

praferiert fuhn ﬂgwq_hmg mit Produlcten in der Productpilot-Kategorie—————* “j'\T—Hayd— & Software

etabliertas Mittelsegment

Produkte dieser Kategorie sind folyendsrm Preisnivau zuzuordrien
£ Individuened mal AG
Optimal AG

Produkte dieser Kateqorie sind filgendem Preisnivau zuzuardnen
\ Eshibitor (ECD)

fiihrendes Untemefimen Attribute El

Anzah! Mitarbeiter CEEIC
Jahresurnsatz [ =1 =] | 1 bis 3 Mio Eurn
Name F = | optimal ABI

' F Relationen
Premium-Segrment

Exhibitar (ECD) hat Kantakt B =1 %] 1da ideal (knnl

[ alle verfagbaren Attribute anzeigen [ alle verfigbaren RelStORen aneeig
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Step 4 — Business Matching tber Position der Austeller-Kontakte

Kand|datenl|ste & Einkauf Leitung /m Geschaftsfihrung

.. .

@ Geschaftsfihrung
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Semantic Recommendation for Online-Shops

productpilot.com — Business Matching

Kategorien

Productpilot

B startseite

(1]

Productpilot entdecken

1]

Kategorien

Erweitartae Suche

LI

Productpilot Akticnen

1]

Freszebereich

=z

yProductpilot

1]

Machrichten

(1]

Kontakte

(1]

Marklizte

Rachearche

Mein Profil

(1]

Antiquitdten & Sammlerobjekte Elektranik

Architekiur Geschenke & Kunstgewerbe Mahrungsrittel 2 Setridnke
Autornobilindustrie Heirm, Haus & Garten Papier & Yerpackung
Beleuchtung Industriegiter Schrnuck & Uhren
Barabedarf B IT-Hard- & Software Schénheit & Gezundheit

MyProductpilot -Ubersicht-

Machrichten des Productpilot-Teams

01.01.2009
01.01.Z2009
01.01.2009

Produckpilot Tearm winscht allen Usern ein...

FProductpilot Tearm wianscht allen Usern =in...

Produckpilot Tearm winscht allen Usern =in...

Ihre Matchings - Dies kinnte Sie interessiearen:

Firmen:
millelumen

S Bate € Ales

o

Produkte:

millelurnen ]
Gemeinsamkeit: Witschaftsbereich "Handel ==
Handelsverrmittlung und Srafhandel (Irmport und Expark]
== Lampen und Leuchten
Cepelia ]
Gemeinsamkeit: Witschaftsbereich "Handel ==
Handelsvermittlung und Groffhandel (Import und Export]
== Lampen und Leuchten

el

Gewindefahrwerke der Firma H&R =
Gemeinsamkeit: Produktkategorie -Automobilindustrie ==
Zubehdér & Tuning == Tuning, Perfarmance-Systeme &
Cesign-veredlung => Sportfahreerks

=

Tagesdecken der Firmma Georke

Gemeinsamkeit: Witschaftsbereich "Handel ==
Handelsvermittlung und Srofhandel (Import und Expart]
== Bettwizche

e e
Marken:
e e Morris & Co =
MORRIS'S"(}’ Gemeinsamkeit: Ihr Kontakt Harald Schreiner ist
20 Aanzprechpartner diezer Marke,
- [

Musik, Instrumente 2 Medien Schutz & Sicherhait
Spisle & Spielwaren
Textilien 2 Ledar

.. v | Druckenl Ml Ernpfehlen

Productpilot Profilstatus

MyProductpilot &ffnen

Sie sind...
Registrierter Nutze|
Ansprechpartner

Abmelden
Productpilot Assistent

Profildaten
hearbeiten

- Mutzen Sie das volla
Potental von
Productpilot!

Fillem Sie jetzt ihr PROFIL
vallstindig aus urmn basser
gefunden zu werden,
Profilvollstindigheit: 67

neue Kontakte finden

Productpilot
weiterempfehlen



e

oo intelligent views Semantic Recommendation for Online-Shops

o]0

productpilot.com — semantic search

Productpilot Businessmatching -
] [] letete Relation wiederverwender | Raster |1 2| maxKnoten
Ich biete... Ich suche... Suchparameter ~
Unternehmen (UserData)
N . . N ﬂﬁmy Billigheimer
Bei der Suche sind meine Priferenzen folgendermafien zu [ECO)
beriicksichtigen ‘ ~—
@8 scve company ﬂm Lu,{ué /: % Exisitor £0D)
an i
Wirtschaftszweige @ - ﬁ
unabhanig wan ] praferierte it
praferierten wirtschaftszweigen i
Wirtschaftszweigen haher ranken ] \
ranken i
7 7 & niversal AG | 9)Bm|g GrbH
Einkauf
Liaferregionen e I J
1
unabhanig von I praferierte T 5‘3 et V]
praferierten Lieferregionen m y
Lieferreqionen hiher ranken de Einkauf Mitarbsiter "
ranken alm
& Tare | Bt it an sk e kb g L
Verkaufsstruktur -Typ L)
unabhénig won [ priferierte il [rso | e J[_rom:_][ toee |
praferierter Vertriebs- Ve 3 Teirefir zusammentysaen
Vertriebs- Mlerkaufsstruktur nofil (UserDe (e i aaue PETNT o e Aot b g s & anrgnien | agueturg
~ 4 itschaftszwe
Aerkaufsstruktur héher ranken gt . o T
ranken = S:‘I:"*""‘ e st s et Wesilat) T e
F ik L kit iFushrard
& prafeints ~fibraredes fthrente Produkten i oar Fro :(:m:uw Enifeiren
=¥ prafeieta - dabikde (pradorict ataihertar
Bei der aktuellen Suche sind folgende Unternehmen f Produkte i ke Z Pr
bevorzugt zu listen emitsn s o1 el otk Bl T
= - & priferista winschatiicha Adserithiung arrvittidn (prifer et Untamahmen i hignmlm wart s hatlichea  Ausd i “Varsnigngwargs Wbl
e = I L o R ——
) ) (A ler Ty *—: u:ar:mm camitah [prifatian Tdgarelen " | —
- - & Her auf peaferierte Liskneginren vorensian —
eher preis- LII'I_d I ehelr_ SErYICE _LII'IC| W et [Kartakt- o] (e privenerts Wssttawengs st (max U4l [ e baiabaan
I'I'lBI'lCIEﬂEIt’IBI‘ItIEI“t qua Itatsorlentlert 0 Ausatellar [Karkaki-Proff) i priferierta PPCategoriees und Markisituation armittiln mas 040)
[~ ale dusstaler din auf belinbige PPCat mertchen © (Kartakt Profi stalull ellerkontaktP PG atAle fgpte | poCaAl
. s ¥ Cualtat sutzan (03 i pasands PPCabigona as:telka okl Ergube
neu irn Markt / . Traditionsunternehr T ———TT
Start-Ups | - Cualtat satzan {1 0 s
(3 Teikrefer zusammarimsean 5 sk
. . . Gawichiung dor PPCatugarion i0.4) setzen o
eher kleine Firmen eher grofie Firmen . @ Ebive o
= 3 Kanddaten-Lista ws Intiimengan imae. 0B st
- Ergabnizes fitam urd strwarien
. -0 Boasts sl candidates wlderan imat ‘oxt,
gpeichern 3 Braets sufaoieren - 4
: -
[ Servestesarts Suhe
] Epetrirmenge begreran Trefter
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Ergebnisse

‘Merkmalsbasierte Klassifikationssysteme eignen
sich gut fur Empfehlungssysteme fur

* Produkte

*Erganzt durch Wirtschaftszweigklassifikationen und
Informationen uber

« UnternehmensgroBe
 Ausrichtung
 Position der Personen im Unternehmen

Konnen die gleichen Verfahren auch flr das Vorschlagen
von Personen verwendet werden.
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Otto Group

Universalversender seit 1949
Umsatzi n 2010: 11Milliarden €

*120 Einzelgesellschaften in 20 Landern
* Vornehmlich Versand UND Einzelhandel

Schwab
SportScheck bon

FRANKONIA 7\ DIPIX OFFICE
175 me/
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Otto - Ausgangslage

*Artikelstamm mit allen Varianten > 1 Mrd.

*Produktbeschreibungen sind Uber eine Vielzahl von
Systemen vertellt

*Kein struktur- und semantikerhaltender Transport
vom Einkaufsystem zum Shop maoglich

-Basisstruktur fur semantische
Produktbeschreibungen aus BMBF-Projekt
ALETHEIA vorhanden
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Alt& Neu

ol | Detail-nfos

Rundenbewerungen (2§

Beratung & Semvice

tikelbitder |

88

Semantic Recommendation for Online-Shops

_{gc?llafweﬂ

b e

P RLCHE

]

biep e e e

& Produkde

-1 Nrisnrhn

HKaffeevollautomat,
Spidem, »Trevi Chiaraa

@ seioem
Bastall-nr BEI2343

s Wit Heiidwasser Dempldise
= 310 Bohnenbehalter

= Funststofigzhause

= Rapazitat 1,701

w |ntegrieder Milchaufschaumer
» mehr [nfs

& kundenbewerungan
¥k

linterbar
Bestallan Sie in dan ndchsten 1 Std. 53 Min. mit
24-Ztunden-Lisferung, dann liefern wir am Dlens1ag.":'

si_im b'.au_f_iw audi

Kunden inforessione auch |

[T Saan00
[Sie sparen € 100,00 baw. 28%)]

bei uns nur € 249 99
oder z.B. 12 Batan & € 22,30

il nesasl Wwsy, 2l

e ALEs & Sprsgiengs

Anzahl

i

7 1N DEN WARENNORE

» 2l den Wedizattel
» Wergleichen
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o Jului
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W husbes wore: |
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Semantic Recommendation for Online-Shops

ARTDECO

HRIDECO
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Semantic recommendation: Ansatz

Basierend auf dem Kauf einer Bohrmaschine, werden dem Nutzer
keine weitere Bohrmaschinen empfohlen, sondern passendes
Zubehor, z.B. Bohrer fur verschiedene Anwendungsbereiche oder

auch Dubel und Schrauben.

| hat Zubehér l

N I B
— U Bohrmaschine U Bohrer
1

| | ist geeignet fiir
& IA b

Metallbohrer Steinbohrer ,

\Lj Dubel

Material
benétigt

n

Stein
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Semantic recommendation Ansatz

Basierend auf dem Kauf eines Rotweins, kdbnnen neben anderen
Rotweinen dem Nutzer ebenfalls weitere qualitativ hochwertige
Empfehlungen gemacht werden, die den individuellen
Nutzerkontext berlcksichtigen.

= | hat Zubehor l

Y

—_———

Weinlagen-
wanderung

Rotweinglas

T | passt zu Kase

wohnt in ist geografischer Teil von
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ﬂu nicolor
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FE————— Dieser Kunde
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" 47 klassisch
v
MEXE (o \ ‘d assic black
"\\\
e 8
N
T |I
KH‘H II ; W unicolor
..-"':'! L

N | r
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4 Hassisch
foids
MEE | ‘dassic black
\_\ |
|
\\\\ |

\\\ | _‘ﬂ unicolor

-
e

Dieser Kunde

" Jackets

R
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.,-'-"'"f —
Jaitkatt fexx o
- Artikeinummer: 53 t:;:_.,'

Grofe von: &

’fﬂ/f:'_______d_-____ HH\ M I. _rg"' T}i'u nicalor

Grofe bis;

i
Farbe: =R - ’_rﬂaleﬂwen
Prais: ZE R ——
. Jackets
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dassic black

.ii ///*rrh

il T unicolor
_“_-3;.-' W

\
\
*-("'"Fﬂ’f —
\ f i
" ! g .a-
e -
. -
. e
b

.-Dieser Kunde

_Jatkett Max

- Artikelnummer:
GrtnEEv-:m?_‘-— 1)
Griafe bis:
Farbs
Preis:

“Artikelnurnme
~ Grake von:
Grife bis:
Farbe:
Preis:
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% - e ‘ :
4 Hose iﬁ
—— 2
Artikal nummer: 3115?0\'!'_:,__.- —
S

Gritfe vonr——— 30
Grafe bis:
F@rbe:

Preis:

Grake bis:
Farbs:

1 LRA¥E ) =L
Artikelnummer:  498705W
Grile von: Eo
Grile bis: ¥
Farbse: sand.
Preis: 64,95 Eur

| grr—— = -
EamL ; “unicolor

S it Camel

“Ertikelnummer;

Grife von:
Grife bis:
Farbe:
Preis:
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Giirtal

Artikel num mer
GridBe van:
Gitie bis:
FarpTE:

| Preis; ™

yr Hem_d_ p E b p, s e d o e
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Ottos Mode-Ontologie

*Direkte Eigenschaften membfa".;:
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Regeln und Pfade

«Zusammenhang Jagdwaffe und Zieloptik
» Walffe
* Optik
« Montage

Komplexere Regeln notig

10 verschiedene Optikanschlisse x 30
Watfttenanschlisse + Kombos
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Regeln und Pfade
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Umsetzung

12| Saison [Frihling — Sommer - ...] )

Such-Konfiguration: Zusammenstellbare Suche ] ]
Hame: ‘ BH-Ermittung von Inkersssanten Aussteller-Kontakken Fir re, Ussr ‘
Intermer Name| | watlen |
W [ restumetung | [ oot |[ et [ opren |
E Kampanerken: [ Teiltreffer zusammenfassen

BEM-Ermittlung von interessanten Aussteller-Kontakten fir reg, User 1| Konfiguration | Beschreibung
2 Emgangsparemeter festlegen Teilreffermengen
% Registrierten User (UserData) ermitteln : (User Praferenzen (UserData)) input == user —
_ ppCatEtabliert Hinzufigen
HEl Skript candidateAusstellerkontakt

ppCatFuehrend

& pra Iitark - filhrendes U t (praferient fihrende Unternehmen mit Produkten in der Pra ppCatinnowativ

- préferierte Markisituation - stabliertes Mitelsagments (prafariert im Mittelsegment stablierter Untsmahmen mit

- Mark innovative U

(praferiert innovative Unternehmen mit Produkten in der Pr

N Methods 2ur Zusammenfassung der Treffermengsn
- praferierten Herstellertyp ermitteln {praferiert Unternehmen des Hersteller-Typs) user => herstellerPrefered

- praferierte wirtschatliche Austichtung ermitteln (praferient Untemehmen mit folgender winschaftlicher Ausricht ‘ Vereinigungsmenge ‘ ’ vhlen ]
- . "
préferierten Hauptkunden-Kreis ermitteln (praferien Untemehmen, die als Hauptkunden folgende nennen) user Wethods 2ur Berechnung der Qualitat von TrefFern des gleichen Objekis

0 praferierte Verriebskanle emmitteln (praferiert U hmen mit folgenden Yertriebskanalen) user == vertrieb:
-0 Filter auf praferierte Lisferragionen vorbersiten ‘Maxwmum ‘ ’ Whlen ] L% y
s Sussteller (Kontakt-Profi) iber pvaferfeda Wirtschaftszweige ermitteln (max El‘d[.lj [ Weffenssachen bebehaten V
=@ Aussteller (Kontakt-Profil) iber praferiete PPCategories und Markisituation ermitteln (max 040

2 g
%, alle Aussteller die auf beliebige PPCat matchen - (Kontakt Profil (UserData)) aussieller<ontakiPPCalAlle fusgabe \ PpCabtlls | |
7 Qualitat setzen (03) fur passende PPCategorie zusstelleri<ontakiPPCatAlle => ausstellerkontakiPPCatAlle Treffer (Eingabe- und missen sich unterscheiden)

4 Aussteller die mit bevorzugter Marktpasition matchen : (Kontakt Profil (UserData)) ausstelleriontakt PPCatAl
57 Cualitat setzen (1.0 fir passende PPCategarie und Gbereinstimmende Marktsituation ausstellerontakiPPC:
0 Teiltreffer zusammenfassen ausstellerontaktPPCatAlle, ausstellerKontaktPPC atPreferred == aussteller<ont)
' Gewichtung der PPCategorien (0.4) setzen ausstellerontaktUsherPPCatenorieGewichiet == ausstelleront:
- Ergebnisse zusammenfihren

H Kandidaten-Liste aus Iitiaimergen (max. 08) llerkontaktleberPPCategarisGawichi

5@ Ergebnisse filterm und abwerten

+— Boosts auf candidates addisren (max +020) ,‘
2 Boosts aufaddieren ¢ llerkortakthitHauptkunden, t llerKontaktMitPreisniveau, boostAu

4 Ergebnis candidateAusstellerkontakt => hits

BN it L]

Beklel v | [ | e

Serverbasiert Suche

Olermnmmbmmen || e
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Umsetzung

Suche
FRANKONIA (e

Home > Ausristung » Jsadbedart » Gessllschaftz] agd

« Zuriich zur hersicht

Warerkorb
0 Teil(e)
oooe

12| Saison [Fruhling — Sommer - ...] 7

o Such-Konfiguration: Zusammenstellbare Suche

Hame: ‘ BM-Ermittiung von intersssanken Aussteller-Kontakken Fir req, Lser Ausriistung
ART v
Sortieren nach Artkel je Sete
Interner Name Suche | Begrif eingeben
BT 17 Arikel 125
[roumebr | [ _somJ[_imwor ][ _sepmen ] e o
. [] Gulaschkanonen Gewehrriemen 35.00 €
Kampanerken: [ Teiltreffer zusammenfassen ] Marker
Ol Beguem und komfortabel. Das ca. 5,5cm breile
rr—— Ieaprenteil hietel eine grof e, weiche Sehulter-
Bt-Ermittlung von interessanten Aussteller-Kontakten fir reg. User 1| Konfiguration | Beschreibung g Rumomer Auﬂapgeﬂa:ha e MBW
1 Schusszahler
E‘”ga”gs"a“”me‘e’ festlegen Teiltraffarmengen M1 warhstarkein [ ——
% Registrietten User (UserData) ermitteln : (User Praferenzen (UserData)) input == user Bewertung s % % % %
5 Skipt candidateAussteller<ontakt prCatEtatan MaTE ’ ENC—
= Skript candidateAusstellerkontal
i : _ spCaFuehrend Sucho [Begargeban
e Iitark - filhrendes U t (praferient fihrende Unternehmen mit Produkten in der Pra ppCatinnowativ e Parerce
- préferierte Markisituation - stabliertes Mitelsagments (prafariert im Mittelsegment stablierter Untsmahmen mit ] niggelah RUICKEAEH B
- Mark innovative U b (praferiert innovative Unternehmen mit Produkten in der Pr [ Parforce Praischer Begleiter vor allem bei Drick ung
Treibjagden, aber auch fiir die Pirsch bestens
N Mathode 2ur Zusammenfassung der Treffermengsn geeignet Grokes .. Mehr
- praferierten Herstellertyp ermitteln {praferiert Unternehmen des Hersteller-Typs) user => herstellerPrefered
- praferierte wirtschatliche Austichtung ermitteln (praferient Untemehmen mit folgender winschaftlicher Ausricht ‘ Vereinigungsmenge Bewerhing Rk %
[ praferierten Hauptkunden-Kreis ermitteln (praferiert Unternehmen, die als Hauptkunden folgende nennen) user
P P’ e ' P’ 4 ) Methode ur Berechnung der Qualitat von Treffern des gleichen Objekts — -
0 praferierte Verriebskanle emmitteln (praferiert U hmen mit folgenden Yertriebskanalen) user == vertrieb:
N Preisspanne eingrenzen @®
-0 Filter auf praferierte Lisferragionen vorbersiten Maximum Gulaschkanone mit Holzbetrieh 95,00 €
«— 0 Aussteller (Kontakt-Profil) iber praferierte Wirtschafiszweige ermitteln (max 040
¢ b dber s ¢ ) [ Treffenursachen beibehalen e etss et

W Sussteller (Kontakt-Profil) iber praferierte PPCategories und Markisituation ermitteln (max 0 40)

> Filtes zuricksetzen

=4 alle Aussteller die auf beliebige PPCat matchen © (Kontakt Profil (UserData)) ausstellerl<ontakiPPCatAlle Ausgabe ‘ pRCatille |
7 Qualitat setzen (03) fur passende PPCategorie zusstelleri<ontakiPPCatAlle => ausstellerkontakiPPCatAlle Treffer (Eingabe- und Ausgabeparameter milssen sich unters REDUZIERUNG v % 1 Biewertung % % % %
-4 Aussteller die mit bevorzugter Marktposition matchen © (Kontakt Profil (UserData)) ausstelledoniaktPPCatAl| ETERAITNG SR onzen; / N i
57 Cualitat setzen (1.0 fir passende PPCategarie und Gbereinstimmende Marktsituation ausstellerontakiPPC:
- Teiltreffer zusammenfassen aussteller<ontaktPPCatAlle, ausstellerkontaktPPC atPreferred => ausstellen<ont 0% R CR— “yorsicht Jagd" 806 0cm 14,90 €
' Gewichtung der PPCategorien (0.4) setzen ausstellerontaktUsherPPCatenorieGewichiet == ausstelleront: LRI s
U5 wetterlesterm Kunststoff mit ratem Signalrand. Zur
= ] Ergebinisse zusammenfiihren LIEFERBARKEIT e Absperrung von Wegen und Zufahren wahrend der
H Kandidater-Liste aus Initialmangen (max. 08) llerkontaktUeberPPCategorieGeswicht [ =ofortlisferbar Vorsicht a0
@ Ergebnisse filtem und abwerten [0 wird nachgeliefert lagll
+— Boosts auf candidates addisren (max +020)
2 Boosts aufaddieren ¢ llerkortakthitHauptkunden, t llerKontaktMitPreisniveau, boostAu
4 Ergebnis candidateAusstellerkontakt => hits

Alan
Midland W48 Plus Kofferset 79,00 €

BN it L]

!
Beklel v | [ | e

Serverbasiert Suche

Olermnmmbmmen || e

Preiswertes Funkset mit den withtigsten
Ausstattungsmerkmalen. 48-Kanal Funkhandy (PMR
446) mit grofem, gut . ehr

@ MNiggeloh

1 m u Gewehrriemen 4790 ¢

Beguem und komfortabel Das ta. 5,50m braite

! Neoprenteil bietet eine grofe, weiche Schultsr-
sche, die . Mehr

Farbe ENNENENM
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Semantic Recommendation for Online-Shops

Ergebnisse Otto

‘Mengenproblem

* Artikelstamme wie bei Otto reduzieren den Einsatz
semantischer Modelle auf Schemaebene

« Strukturerhalt und Transformation der Semantik Uber
Systemgrenzen

Signifikanter Aufwand zur Modellierung der
Ontologie erforderlich

* Nur rentabel, wenn Zielgruppe hohen Qualitatsanspruch hat
und leicht durch Ungenauigkeiten verschreckt wird

*Entwicklung generischer Vorschlagsverfahren
moglich
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... Fragen?

... Feedback?

... Kontakt?

intelligent views gmbh

Julius-Reiber-Str. 17
\ \ko 64293 Darmstadt
& \D’O
O

Web: www.i-views.de

Presales Manager

Tel. + 49 (0) 61 51-50 06-280
Fax + 49 (0) 61 51-50 06-138
E-Mail: a.steinacker@i-views.de

@),
>\O Dr. Achim Steinacker




