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„Think Tank“ Forderung nach mehr Handlungsempfehlung 
und breiterer öffentlicher Einflussnahme
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Was ist die Rolle eines Think Tank?

� stellt sich gesellschaftlich wichtigen Fragen

� Themenkreis ist eingegrenzt: zum Beispiel ITK, Frieden, Umwelt

� vertritt eine eigene Position zu bestimmten Themen

� Positionen werden wissenschaftlich hergeleitet/untermauert

� Positionen sind der Zeit voraus und unkonventionell

� Impulsgeber und Meinungsbildner für andere Akteure

� hat Einfluss: Vorschläge werden zum Teil umgesetzt

Ein Think Tank ist bekannt, anerkannt und hat Einfluss 
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Beispiele von Think Tanks in Deutschland

Akademische Think Tanks
(„Universitäten ohne Studenten“,

Auftragsforschungsinstitute)

� Bertelsmann Stiftung

� Deutsche Gesellschaft für Auswärtige 
Politik

� Deutsches Institut für Entwicklungspolitik

� ifo Institut für Wirtschaftsforschung

� Wuppertal Institut für Klima, Umwelt und 
Energie GmbH

� Konrad-Adenauer-Stiftung

� Heinrich-Böll-Stiftung

� Deutsch-Französisches Institut

� Wirtschafts- und Sozialwissenschaftliches 
Institut (WSI)

� Öko-Institut

� Stiftung Marktwirtschaft

Advokatische Think Tanks
(interessen- und parteien-
gebundene Think Tanks)

Quelle: Martin Thunert, Think Tanks in Deutschland – Berater der Politik? Aus Politik und Zeitgeschichte B 51/ 2003

� Kernaufgabe: Wissenschaftliche Analyse 
von gesellschaftlichen Fragen

� Breite Thematik

� Fest angestellte Forscher

� Grundlagenforschung

� Kernaufgabe: Politische Anwaltschaft für 
bestimmte Themen

� Thematische Spezialisierung

� Netzwerke von Partnern

� Wissens- und Ideenmakler
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Aufgabenstellung für Gruppenarbeit

Grundrichtung des „Think Tank Münchner Kreis“

Fokus des „Think Tank Münchner Kreis“

Bitte beantworten Sie folgende Fragen:
• Welche Ziele verfolgt der Think Tank?
• Was will er - bei welcher Zielgruppe - erreichen?
• Welches übergreifende Programm wird verfolgt?
• Woran lässt sich der Erfolg messen? 

Bitte sammeln Sie Ideen für:
• Themen, für die der Think Tank stehen soll
• Bereiche, in denen Meinungsführerschaft gewonnen wird
• Veränderungen, die angestrebt werden


